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INTRODUCAO

Materlandia esté localizada no interior de Minas Gerais, no Territorio do Alto Jequitinhonha,
tem uma populagdo segundo o altimo censo (IBGE 2010) de 4.595 pessoas, um PIB per capita
de R$ 8.252,24 (IBGE 2015) e registrou em 2010, um indice de Desenvolvimento Humano de

0,597, segundo dados apresentado pelo IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

O acesso a cidade é feito através da Rodovia Estadual LMG 752, saindo de Sabindpolis ou de

Rio Vermelho até a cidade de Materlandia.

O municipio faz divisa com as cidades de Rio Vermelho, Serra Azul de Minas, Santo Antonio
do Itambé, Sabindpolis e Paulistas. Esta a 300 km da capital Belo Horizonte. Pertence a
Mesorregido do Vale do Rio Doce e Microrregido de Guanhdes, localizando-se a nordeste da
capital do estado. Materlandia foi elevado a categoria de municipio pela Lei Estadual n.° 2764,
de 30 de dezembro de 1962. O gentilicio dos cidaddos do municipio é Materlandiense. O nome
anterior da localidade foi Nossa Senhora M&e dos Homens do Turvo, em homenagem a
padroeira do lugar. Posteriormente, em 1962, foi simplificado para Materlandia, (Mater = méae

e Land = terra).

Tem clima Tropical e apresenta as seguintes coordenadas geogréaficas: Latitude: 18° 45° 63”

Sul, Longitude: 43° 05’ 47” Leste e sua altitude em area urbana ¢ de 805 metros.

No &mbito turistico, integra a partir do ano de 2021 o Circuito Turistico Trilhas do Rio Doce,
que desenvolve agdes planejadas para o avanco desta grandiosa atividade econdmica de forma

sustentavel de acordo com o Programa de Regionalizacdo do Turismo.

O intuito da elaboracdo deste documento, denominado Plano Municipal de Turismo de
Materlandia — MG, objetiva nortear os programas, projetos e acdes de forma organizada e
planejada, procurando apresentar uma fidedigna realidade da atividade turistica local existente,
bem como orientar de fato, as diretrizes para a implementacdo de uma Politica Municipal de
Turismo, que possibilitara no aumento da participacdo e integracdo da comunidade, no
ordenamento do turismo local e regional, no fomento da producdo turistica, a fim de conceber
uma oferta eficiente, na qualificacdo dos empreendedores e seus produtos turisticos do

municipio para a promog¢do do municipio como destino turistico qualificado.



Embasado no viés do desenvolvimento da economia através do turismo sustentavel, sendo parte
significativa e indispensavel para o crescimento local, Materlandia detém um imponente
potencial para o desenvolvimento turistico local. Seus atrativos culturais como tradicionais
eventos de fluxo turistico, atrativos de belezas naturais, uma producdo de leite e seus derivados
de absoluta qualidade e reconhecimento, gastronomia tipica, pragas vistosas e bem cuidadas e a
hospitalidade tipicamente mineira. Dessa forma, temos a conviccdo que a implantacdo
organizada da atividade turistica é extremamente valida e necessaria para o desenvolvimento da

cidade de Materlandia.
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2. TURISMO GERAL
2.1. Dados da Organizacdo Mundial do Turismo

Segundo dados da Organizacdo Mundial do Turismo - OMT, a atividade econdmica movimenta
em torno de 9% do PIB mundial. Esta economia, por sua vez, corresponde por um em cada
nove empregos no mundo, sendo uma atividade que mobiliza cerca de 52 setores produtivos de
bens e de servigos, promovendo e gerando trabalho para inUmeras categorias técnicas,

profissionais, formais e informais

2.2. A Politica de Regionalizagdo do Turismo

O Ministério do Turismo — Mtur, instituido em janeiro de 2003, com essa perspectiva de
crescimento, com a premissa de desenvolver o turismo como uma atividade econdmica
sustentavel, focada na geragdo de empregos, de novas divisas, e ainda proporcionar a inclusdo
social. Assim, implantou a Politica Nacional de Turismo, estabelecida pela lei 11.771/2008,
gue embasada na OMT, adotou a politica focada no desenvolvimento regional, conhecido como
0 Programa de Regionalizagdo do Turismo — PRT, no qual apoia a estruturagéo dos destinos, a
gestdo eficaz e a promocédo do turismo no Pais. Segundo o Ministério do Turismo, € possivel
gue mesmo um municipio que ndo possui uma clara vocagdo para o turismo - ou seja, que nao
recebe o turista em seu territorio - pode dele se beneficiar, se esse municipio desempenhar um
papel de provedor ou fornecedor de médo-de-obra ou de produtos destinados a atender o turista.
O trabalho regionalizado permite, assim, ganhos ndo s6 para 0 municipio que recebe o

visitante, mas para toda a regiao.

Com o mesmo foco, a Secretaria de Estado de Cultura e Turismo de Minas Gerais - SECULT,
segue as diretrizes do Programa de Regionalizacdo do Turismo, estabelecido pelo MTur, no
qual caracteriza pela organizagdo através das Instancias de Governanca Regional (Circuitos
Turisticos) desde 0 ano de 2001, onde obtiveram reconhecimento com a publica¢do do Decreto
de Lei n° 43.321/2003. As IGR, segundo a Setur, s@o entidades sem fins lucrativos, que
abrigam um conjunto de municipios de uma mesma regido, com afinidades culturais, sociais e
econémicas que se unem para organizar e desenvolver a atividade turistica regional de forma
sustentavel, consolidando uma identidade regional. O trabalho destas entidades se da por meio
da integracdo continua dos municipios, gestores publicos, iniciativa privada e sociedade civil,
consolidando uma identidade regional e protagonizando o desenvolvimento por meio de

aliangas e parcerias.



3. DIAGNOSTICO DO TURISMO DE MATERLANDIA

Com o proposito de realizar o levantamento do diagndstico do turismo da cidade de
Materlandia, coube por meio de apreciacdo e andlise das varidveis, sendo apreciados 0s
ambientes externos e internos, onde foi elaborada uma matriz de avaliacdo de forma

estratégica.

Dessa forma, a metodologia utilizada, denominada Analise SWOT ou Matriz F.O.F.A., que
consiste em analisar o ambiente interno Forcas/Strenghts e Fraquezas/\Weaknesses, bem como
no ambiente externo, Oportunidades/Opportunities e Ameacas/Threats, de forma a definir um
planejamento estratégico como um processo de decisdes e programacdo do Plano, tendo um

maior conhecimento da realidade em um formato organizando.

A constatacdo desses itens mencionados, é o resultado de uma analise em conjunto com a
Secretaria Municipal de Governo, responsavel pela gestdo da atividade turistica no municipio,
com IGR - Circuito Trilhas do Rio Doce e o Conselho Municipal de Turismo de Materlandia,
combinado com pesquisas e entrevistas com empreendedores e atores locais do trade turistico e

através de analise in loco da realidade do turismo local.

Com objetivo de tomar decisdes de forma segura, ter maior compreensao sobre o cenario do
turismo local, bem como as prioridades e aperfeicoar as estratégias do trabalho a ser
desenvolvido no turismo do municipio, foram destacadas atividades para avaliacdo, de acordo

com tabela abaixo:

AMBIENTE INTERNO

FORCAS FRAQUEZAS

* Realizagdo de tradicionais eventos culturais, | * Baixa oferta Hoteleira;
de valorizacdo da gastronomia e da producdo
agricola associada ao turismo; * Baixa oferta de restaurantes;

* Pragas bem cuidadas e atrativas; * Auséncia de sinalizagdo turistica;

* Eventos Turisticos consolidados (Festa de | * Falta de telefonia em area rural;
Agosto, Torneio Leiteiro, Concurso do queijo,
eventos esportivos futebolistico, de ciclismo e | * Falta de transporte coletivo aos atrativos.
Cavalgada);
* Desconhecimento dos atrativos turisticos
* Area de eventos em localizagdo central; por parte da populacéo;

* Manifestacdo cultural atuante (Banda de | * Acesso aos atrativos.
Musica e Caboclinhos);




* Producgéo de produtos como leite e derivados
de qualidade reconhecida;

* Diretrizes de apoio governamental ao turismo;
* Grande quantidade de nascentes;

* Clima agradavel.

AMBIENTE

EXTERNO

OPORTUNIDADES

AMEACAS

* Localizacdo privilegiada préxima as cidades
turisticas, oportuno para um roteiro turistico;

* Turismo rural e de eventos;

* Visitacdo guiada as fazendas de producdo de
leite e seus derivados;

* Captacdo de recursos via Ministério do
Turismo e Secult como ICMS Turistico;

* Criar uma identidade do municipio sendo
utilizado o artesanato para confeccdo de
lembrancas aos visitantes e turistas;

*Turismo em potencial
atividades ligadas a natureza;

para pratica de

* Produtos em destaques na producdo local
inserindo-os no evento existente de fomento a
gastronomia;

* Propor evento de negocios da agropecuaria,
voltado para a identidade do municipio;

*Gestdo integrada com a IGR - Circuito
Turistico Trilhas do Rio Doce;

* Criacdo de peixes como potencial de visitacao
e turismo associado;

* Possibilidade de criagdo de um Parque
Municipal;

* Incentivar o turismo esportivo com praticas de
atividade no municipio como forma de atrair
visitantes e turistas.

* Conservacao de estradas da zona rural de
acesso aos atrativos;

* Falta de conscientizagdo da populacdo
quanto ao patrimoénio cultural;

* Doencas epidemioldgicas;
* Falta de saneamento basico;
* Fossas sépticas proximas as cachoeiras;

*Cidades e regiBes concorrentes proximas
consolidadas como atrativo de turismo.




4. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DA ATIVIDADE TURISTICA

Devida a profissionalizag¢do do setor turistico, em um mercado competitivo e exigente, cidades
e regides com afinidades e circuitadas, passaram a desenhar e planejar as ac6es e produtos para
buscar o aumento de visitantes, turistas e pessoas interessadas a usufruir deste mercado cada
vez mais promissor. Surgem assim, produtos e servicos diferenciados, com olhares e

facilidades de acesso mais préximo a cada ano.

Hoje é possivel, acessar de forma rapida, seja através de aplicativos, rede sociais, entre outros,
o0 destino ou o que a cidade e/ou regido oferece. Os atrativos além de ser competitivos, devem
ter 6timo aspecto e qualidade, devem propagar na midia para conquistar um publico atento e
disposto a comprar o produto turistico ofertado.

Sendo assim, um planejamento eficaz, com realizacdo de trabalho em conjunto e de forma a
pensar no rumo que se quer chegar, avalia-se que é de extrema importancia para a estratégia e o
desenvolvimento da atividade turistica na cidade de Materlandia. E notavel que todas as formas
de planejamento demandem e pré dispdem de um futuro desejado, analisando varias
alternativas de forma organizada, que sem ddvida é uma ferramenta indutora do
desenvolvimento turistico. E necessario planejar a sustentabilidade da atividade econémica do

turismo baseado nos trés pilares: Desenvolvimento do turismo social, econémico e ambiental.

Obijetivando a eficiéncia no planejamento e na implantacdo da atividade turistica sustentavel na

cidade de Materlandia, seguiremos as seguintes premissas:

- Criar parcerias constantes com empreendedores dos setores da economia do turismo, de
forma transparente e coerente, buscando 0 progresso e a utilizacdo estabelecida no Plano

Municipal de Turismo;

- Potencializar os ganhos econdmicos locais, priorizando a comunidade anfitrid e minimizar os
impactos negativos sociais, ambientais e culturais, promovendo desenvolvimento sustentavel

de todo o processo;

- Dar notoriedade as acdes e programas realizados como forma de apresentar a cidade como
atrativa e turistica, objetivando ter novas adesdes e reconhecimento do trabalho feito de forma

planejada;



- Utilizar estratégias eficazes e objetivas em prol do fomento da economia gerada pelo turismo,

estabelecido através do planejamento do Plano Municipal de Turismo de Materlandia.

5. PROGNOSTICO

Com uma projecdo voltada para o avanco da atividade turistica, de forma que a sustentabilidade
seja 0 eixo principal para o fomento desta economia, de forma a envolver a comunidade nos
ganhos econdmicos do turismo, realizacdo de oficinas e capacitacGes, potencializacdo dos
atores e o incentivo ao surgimento de novos empreendedores e empreendimentos no trade
turistico, com a perspectiva ainda na preservacao do meio ambiente e por fim, gerando novas

divisas na economia através do turismo para o municipio de Materlandia.

Com essa projecdo do turismo e baseado no estudo das demandas apontadas nos ambientes
interno e externo, é cabivel que a atividade seja desenvolvida e ainda ser uma referéncia no que
tange a cultura local, sua producdo rural associada ao turismo e seus aspectos e atrativos

naturais existentes.

5.1. Meta

Firmar como instrumento de diretrizes e articulagdo o Plano Municipal de Turismo de
Materlandia de forma a promover as politicas publicas voltadas a atividade econémica com
participacdo ativa da comunidade, do Conselho Municipal de Turismo, do trade turistico e dos

trés organismos governamentais.

5.2. Objetivo Geral

Consolidar como um destino turistico através da realizacdo de tradicionais eventos, do turismo

rural, da sua gastronomia ligada a producao agropecuaria sendo essa associada ao turismo.

5.3. Objetivos Especificos

- Instituir politicas para ampliagdo e 0 aumento dos empreendimentos turisticos;
- Propor mecanismos para o investimento em infraestrutura turistica;
- Inserir o municipio no mercado turistico regional,

- Investir no marketing e na promocao do turismo local;



- Estabelecer a atividade turistica como desenvolvimento econémico local e regional;

- Implantar sinalizacéo turistica de acordo com normas técnicas;

- Gerar a conscientizacdo da populacdo autoctone sobre a sua identidade local e dos ganhos
sociais e econdmicos do turismo;

- Efetivar investimento em acGes de qualificacdo da rede de servicos de turismo e da producéo
associada;

- Consolidar a oferta de Roteiros de Turismo de atividades de producdo agropecuaria associada
ao turismo, realizagéo de tradicionais eventos e consolidagéo do turismo rural.

5.4. Negocio
Turismo de Eventos e Turismo Rural.
5.5. Missdo

Criar diretrizes, planejar e organizar para desenvolver o turismo de forma sustentavel, inserindo
a comunidade local, preservando o meio ambiente e fomentando os ganhos econdémicos, para

assim satisfazer os visitantes e turistas.

5.6. Visao

Tornar um destino turistico consolidado por suas vocacgdes, pelos seus produtos e servicos de

qualidade ofertados.

5.7. Valores

- Conduzir a atividade turistica com transparéncia de forma participativa;

- Respeitar e preservar ao meio ambiente;

- Valorizar a historia local, os costumes, as manifestagdes artisticas e culturais existentes;
- Garantir sustentabilidade turistica;

- Evoluir economicamente como cidade de destino turistico consolidado.

6. PLANO DE MARKETING



Documento elaborado a partir da oficina de Marketing oferecida pela IGR Trilhas do Rio Doce
a fim de nortear as acbes de promocdo da Secretaria ao qual o turismo esta inserido, para

obteng&o de resultados assertivos no desenvolvimento do turismo local e regional.

A referida oficina ofertada para os gestores municipais foi baseada no plano estratégico,
inventario turistico, no diagnostico das potencialidades, analise SWOT do municipio no

fortalecimento da atividade turistica com a construcdo participativa dos associados.

No primeiro momento, uma oficina com o tema “A transformacdo digital no turismo e o0s
desafios de criar conteddo de qualidade” com a publicitaria do Circuito Trilhas do Rio Doce ¢
0s gestores municipais. Em um segundo momento, foi ministrada uma consultoria colaborativa
de marketing digital a fim de auxiliar os municipios associados a utilizarem as ferramentas
sociais na promogdo dos atrativos turisticos da regido para que 0s mesmos se adaptem ao novo
comportamento do consumidor, que utiliza a internet como instrumento de informacdo e

tomada de decisbes na hora de aquisicao do produto ou servico.

As etapas de trabalho foram divididas:

Etapa 01 | Diagndstico e levantamento de dados

Formato: Reunido individual de 1 hora com cada gestor + Reunido coletiva por territorio para
esclarecimento das duvidas.

Duracdo: 01 més (30 dias) - Atendimento de 04 municipios por dia, de segunda a sexta-feira.
Atuacéo:

-> Analise da situacdo atual do municipio;

-> Avaliacdo das forcas e fraguezas internas e externas - Anélise SWOT;

-> Diagnostico dos principais problemas do municipio;

- Levantamento de todos 0s atrativos do municipio - Igrejas, patrimonios, bens naturais,
eventos, estabelecimentos, etc;

- Levantamento das principais oportunidades de melhoria dos canais sociais para cada
etapa melhorar a imagem turistica do municipio;

-> Criacdo dos canais oficiais do municipio;

> Construcéo da identidade visual do municipio (branding);



-> Definicdo dos canais, metas e estratégias a serem aplicadas;

> Suporte 24h a davidas pelo whatsapp.

Entregas:
> Relatorio e diagnostico inicial para stat do projeto;
-> Analise SWOT,;

> Passo a passo para criagdo das redes sociais dos municipios.

Etapa 02 | Planejamento e elaboracdo do Calendario Editorial

Formato: Reunido individual de 1 hora com cada gestor.

Duracdo: 01 més (30 dias) - Atendimento de 04 municipios por dia, de segunda a sexta-feira.
Atuacao:

-> Elaboracdo colaborativa de um calendario editorial de conteldo para cada municipio
com base nos levantamentos realizados anteriormente;

-> Realizar um planejamento alinhado com o0s objetivos do municipio, entendendo a
realidade dele e propondo ac¢des e contetido que aproveitardo os diferentes formatos disponiveis
nos canais a serem utilizados, exemplos: Feed, Stories, Reels, etc.;

-> Plano de acdo para execucao do calendario editorial planejado;
> Definicdo das acBes para atracdo de visitantes, aumento no nimero de seguidores,
engajamento nas redes sociais e promocao organica e/ou paga do municipio;

-> Suporte 24h a davidas pelo whatsapp;

Entregas:

> Calendario editorial de 2021;

-> Plano de acdo personalizado.

Etapa 03 | Acompanhamento de resultados e adequacgdes

Formato: Reunido individual de 1 hora com cada gestor.
Duracédo: 01 més (30 dias) - Atendimento de 04 municipios por dia, de segunda a sexta-feira.
Atuacao:

-> Analisar o desempenho das campanhas propostas;



-> Medir e documentar os resultados de seus esforgos em marketing digital;
> Avaliar qual estratégia trouxe melhores resultados e adaptar o calendario editorial com
base nesta analise;

-> Criar relatorio de marketing digital que destaque as principais estratégias e sucessos
Suporte 24h a duvidas pelo whatsapp;

Escopo do relatorio;

Resumo dos objetivos;

Publico alvo;

\ 2 2N T 7

Principais canais de marketing;
-> Meétricas em geral (n° de seguidores, n° de publicacGes e formatos, frequéncia, melhores

contelidos, n° de acessos, n° de pessoas interessadas, etc);

-> Orcamentos e futuros investimentos.

Entregas:

-> Relatdrio completo dos 03 meses de trabalho;

> Lista de sugestdes e ideias de conteidos e a¢Bes personalizadas.

Com as etapas de trabalho formatadas, foram propostos cronogramas de a¢des de maio a julho
de 2021 no formato abaixo.

Més: Maio:

\7

Reunido individual com o gestor para levantamento de dados (1 hora);

-> Relatorio e diagnostico inicial para start do projeto + Anélise SWOT;

-> Passo a passo para criacdo das suas redes sociais;

- Reunido coletiva por territorio para esclarecimento das davidas (1 hora).

Més: Junho:

> Reunido individual com o gestor para criagdo do calendario de conteudo (1 hora);
-> Calendério editorial de 2021;

-> Plano de acdo personalizado;

> Reunido coletiva por territorio para esclarecimento das duvidas (1 hora).



Meés: Julho:
> Reunido individual com o gestor para analise dos resultados e possiveis melhorias (1
hora);

-> Relatdério completo dos 3 meses de trabalho;
> Lista de sugestdes e ideias de conteidos e a¢des personalizadas;
-> Reunido coletiva por territorio para apresentacdo das ideias e percepgdes sobre a

consultoria (1 hora).

Acdes de Marketing a serem trabalhadas durante os anos de 2021 a 2024:

Criar, aprimorar e expandir as Midias Sociais;
Inserir uma aba de turismo no site da Prefeitura com informacdes turisticas;
Criar materiais gréaficos impressos e virtuais voltados para a promocao do destino;

Criar uma marca turistica;

\ 2 8N T 7

Realizar o concurso Sete Maravilhas, onde a populagéo vai escolher os sete pontos mais

significantes do municipio. E partir dai podera se desmembrar em outras acGes: sinalizacéo,
roteiros, souvenir e etc;

-> Ampliar o banco de fotografias para divulgacéo;

-> Produzir videos curtos voltados para o turismo para divulgacdo e promocao;

-> Participar de eventos turisticos para promogéo do seu destino;

-> Planejar e executar acBes de promoc¢do cooperada com outros municipios da IGR

Trilhas do Rio Doce.

No ambito deste Plano a estratégia: comunicar, interagir e inspirar por meio do marketing

integrado é o elemento norteador na operacionalizacdo e implantacdo das aces.



7. PLANO DE ACOES - CRONOGRAMA

7.1.

01

Cronograma 2018

Fazer gestdo a politica
de regionalizacdo do
turismo.

Manter convénio com
o Circuito Turistico
Trilhas do Rio Doce

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Circuito
Turistico Vale
do
Jequitinhonha.

100%

R$ 6.000

Janeiro

Dezembro

Incentivar a feira ja Fortalecer os eventos | Prefeitura Empresas de 100% R$ 1.200,00 | Janeiro | Dezembro
existentes, e buscar inserir novos | Municipal de | economia
fomentando a sua produtos com Materlandia e | criativa e
programacéo cultural | caracteristicas da Comtur. instituicdes
atraindo turistas e identidade local, governamentais.
visitantes oriundos de | propor programagao
cidades vizinhas. diferenciada e
divulgagéo focada em
atrair pessoas de
outras cidades.
Dar suporte as acles | Manter reunides de Prefeitura Comtur e 100% R$ 6.000 | Janeiro | Dezembro
do Conselho | forma regular e Municipal de | Circuito
Municipal de Turismo | organizar Materlandia e | Turistico Vale
de  Materlandia - | documentacGes para | Comtur. do
Comtur. captacdo do ICMS Jequitinhonha
Turistico anualmente.




7.2.  Cronograma 2019
RELACOES INSTITUCIONAIS
N° ACAO COMO REALIZAR QUEM PARCEIROS METAS CUSTO PRAZO
REALIZA Inicio | Término
01 | Elaboragéo de Definir e atualizar Prefeitura Circuito 100% R$ 1.200,00 | Janeiro | Dezembro
calendario oficial de datas dos eventos e Municipal de | Turistico Vale
eventos da cidade de dos novos eventos, Materlandiae | do
Materlandia. elaborando material Comtur. Jequitinhonha
para divulgacao. e Trade
Turistico
local.
02 | Ofertar cursos e Levantamento de Prefeitura Senar, Sebrae, 0% R$ 3.000,00 | Janeiro | Dezembro
oficinas de capacitacdo | demanda existente Municipal de | Circuito
para interessados na junto ao Comtur e Materlandia e | Turistico Vale
atividade turistica, para | com todo 0s Comtur. do
os empreendedores envolvidos direta e Jequitinhonha,
locais visando a indiretamente com a Setur e MTur.
qualificacdo para a atividade turistica
geracéo de trabalho e local.
renda gerados pelo
desenvolvimento do
turismo.
03 | Fazer gestdo a politica | Manter convénio com | Prefeitura Circuito 100% R$ 6.000 Janeiro | Dezembro
de regionalizacdo do o Circuito Turistico Municipal de | Turistico Vale
turismo. Trilhas do Rio Doce | Materléandiae | do
Comtur. Jequitinhonha.




Realizar manutencéo Através de obras e Prefeitura MTur, 100% R$ 25.000,00 | Janeiro | Dezembro
aos acessos dos projetos estruturais. Municipal de | Ministério da
atrativos. Materlandia e | Cidade e
Comtur. Instituicdes

locais

parceiras.
Realizar estudo de Realizar estudo de Prefeitura Setur — 25% R$ 1.100,00 | Janeiro | Dezembro
projeto para instalacdo | viabilidade Municipal de | Secretaria de
de Portal de entrada na | econdmica e captacdo | Materlandia e | Estado de
cidade. de recursos. Comtur. Turismo de

Minas Gerais,

Ministério do

Turismo e

Instituicdes

locais

parceiras

Incentivar a visitacéo
turistica as fazendas
que tenham producéo

rural associadas ao
turismo, como

producéo de queijos e

seus derivados,

cachagas e rapadura,
criando roteiros em

Criar parceria com
empreendedores
proprietarios de
fazendas na cidade de
Materlandia.

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Empreséario
local, Sebrae e
Circuito
Turistico Vale
do
Jequitinhonha.

0%

R$ 2.000,00

Janeiro

Dezembro




conjunto com as
atividades ja
existentes.

Fortalecer os eventos
tradicionais de fluxo

turistico.

Captar recursos via
editais e programas
de governo.

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Empresas de
economia
criativa e
instituicdes
governamentais.

100%

R$
180.000,00

Janeiro

Dezembro

Elaborar evento inédito
na focado na economia
da agropecuéria,
realizando uma feira de
exposicdo fomentando
0 setor existente.

Estudo de demanda,
planejamento,
captacao de recursos
e realizacdo de
evento.

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Empreendedores
locais, Senar,
Circuito
Turistico Vale
do
Jequitinhonha,
Setur e MTur.

0%

R$ 25.000,00

Abril

Maio

Cronograma 2020

Ofertar cursos e
oficinas de capacitagdo
para interessados na
atividade turistica, para
0s empreendedores
locais visando a
qualificacdo dos

Levantamento de
demanda existente
junto ao Comtur e
com todo os
envolvidos direta e
indiretamente com a
atividade turistica

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Senar, Sebrae,
Circuito
Turistico Vale
do
Jequitinhonha,
Setur e MTur.

0%

R$ 3.000,00

Julho

Dezembro




mesmos para a geragdo | local.
de trabalho e renda
gerados pelo
desenvolvimento do

turismo.

Realizar manutencéo Atraveés de obras e Prefeitura MTur, 100% R$ 25.000,00 | Janeiro | Dezembro
aos acessos dos projetos estruturais. Municipal de | Ministério da
atrativos. Materlandia e | Cidade e
Comtur. Instituicdes

locais

parceiras.
Realizar estudo de Realizar estudo de Prefeitura Setur — 25% R$ 1.100,00 | Janeiro | Dezembro
projeto para instalacdo | viabilidade Municipal de | Secretaria de
de Portal de entrada na | econdmica e captacdo | Materlandia e | Estado de
cidade. de recursos. Comtur. Turismo de

Minas Gerais,

Ministério do

Turismo e

Instituicdes

locais

parceiras
Implantar sinalizagdo | Viabilizar agdo com | Prefeitura MTure 0% R$ 20.000,00 | Janeiro | Dezembro
turistica na area urbana | recursos de parcerias | Municipal de | empresas
e rural. publico privada. Materlandia e | privadas que

Comtur. utilizam
estradas
locais.




PRODUTOS TURISTICOS

N° ACAO COMO REALIZAR QUEM PARCEIROS METAS CUSTO PRAZO
REALIZA Inicio | Término
01 | Incentivar a visitagdo | Criar parceria com Prefeitura Empresario 0% R$ 2.000,00 | Janeiro | Dezembro
turistica as fazendas empreendedores Municipal de | local, Sebrae e
que tenham producdo | proprietérios de Materlandia e | Circuito
rural associadas ao fazendas na cidade de | Comtur. Turistico Vale
turismo, como Materlandia. do
producdo de queijos e Jequitinhonha.
seus derivados,
cachacas e rapadura,
criando roteiros em
conjunto com as
atividades ja
existentes.
02 | Incentivar novos Propor leis de Prefeitura Sebrae e Trade 0% R$ 2.400,00 | Janeiro | Dezembro
empreendimentos e incentivo fiscal e Municipal de | turistico local.
empreendedores do fortalecer parcerias. Materlandia e
setor de turismo Comtur.
visando o investimento
na cidade.
03 | Fortalecer os eventos | Captar recursos via | Prefeitura Empresas de 100% R$ Janeiro | Dezembro
tradicionais de fluxo editais e programas | Municipal de | economia 180.000,00
turistico. de governo. Materlandia e | criativa e
Comtur. instituicoes
governamentais.
04 | Fortalecer os meios de | Criar lei de beneficios | Prefeitura Trade turistico 0% R$ 2.400,00 | Janeiro | Dezembro
hospedagem e servicos | fiscais para melhoria | Municipal de | local e
de alimentos e do setor e 0 aumento | Materlandia e | empreendedores
bebidas. de novos Comtur. interessados.
empreendimentos.




Elaborar evento inédito
na focado na economia
da agropecuéria,
realizando uma feira de
exposicdo fomentando
0 setor existente.

Estudo de demanda,
planejamento,
captacao de recursos
e realizacdo de
evento.

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Empreendedores
locais, Senar,
Circuito
Turistico Vale
do
Jequitinhonha,
Setur e MTur.

0%

R$ 25.000,00

Abril

Maio

Cronograma 2021

Ofertar cursos e Levantamento de Prefeitura Senar, Sebrae, 20% R$ 3.000,00 | Julho | Dezembro
oficinas de capacitacdo | demanda existente Municipal de | Circuito
para interessados na junto ao Comtur e Materlandia e | Turistico
atividade turistica, para | com todo 0s Comtur. Trilhas do Rio
os empreendedores envolvidos direta e Doce, Setur e
locais visando a indiretamente com a MTur.
qualificacdo para a atividade turistica
geracdo de trabalho e local.
renda gerados pelo
desenvolvimento do
turismo.
Fazer gestdo a politica | Manter convénio com | Prefeitura Circuito 100% R$ 7.200,00 | Janeiro | Dezembro
de regionalizacéo do o Circuito Turistico Municipal de | Turistico
turismo. Trilhas do Rio Doce | Materlandia e | Trilhas do Rio
Comtur. Doce.




Realizar manutencéo Através de obras e Prefeitura MTur, 100% R$ 25.000,00 | Janeiro | Dezembro
aos acessos dos projetos estruturais. Municipal de | Ministério da
atrativos. Materlandia e | Cidade e
Comtur. Instituicdes
locais
parceiras.
Implantar sinalizacdo | Viabilizar acdo com | Prefeitura MTur e 0% R$ 20.000,00 | Janeiro | Dezembro
turistica na &rea urbana | recursos de parcerias | Municipal de | empresas
e rural. publico privada. Materlandia e | privadas que
Comtur. utilizam
estradas
locais.

Incentivar a visitagdo
turistica as fazendas
que tenham producéo
rural associadas ao

turismo, como

producéo de leite e

seus derivados,

cachacas e rapadura,
criando roteiros em

conjunto com as
atividades ja
existentes.

Criar parceria com
empreendedores
proprietarios de
fazendas na cidade de
Materlandia.

Prefeitura
Municipal de
Materlandia e
Comtur.

Empreséario
local, Sebrae e
Circuito
Turistico
Trilhas do Rio
Doce.

0%

R$ 2.000,00

Janeiro

Dezembro




02 | Fortalecer os eventos | Captar recursos via | Prefeitura Empresas de 100% R$ Janeiro | Dezembro
tradicionais de fluxo | editais e programas | Municipal de | economia 180.000,00
turistico. de governo. Materléandia e | criativa e
Comtur. instituicdes
governamentais.
03 | Fortalecer os meios de | Criar lei de beneficios | Prefeitura Trade turistico 50% R$ 1.000,00 | Janeiro | Dezembro
hospedagem e fiscais para melhoria | Municipal de | local e
servicos de alimentos | do setor e 0o aumento | Materlandia e | empreendedores
e bebidas. de novos Comtur. interessados.
empreendimentos.
PROJETOS TURISTICOS
N° ACAO COMO QUEM PARCEIROS METAS CUSTO PRAZO
REALIZAR REALIZA Inicio | Término
01 | Elaborar evento Estudo de demanda, | Prefeitura Empreendedores 0% R$ Abril Maio
inédito na focado na | planejamento, Municipal de | locais, Senar, 25.000,00
economia da captacdo de recursos | Materlandia e | Circuito
agropecuaria, e realizacéo de Comtur. Turistico Trilhas
realizando uma feira | evento. do Rio Doce,
de exposicédo Setur e MTur.
fomentando o setor
existente.
02 | Campeonato de Pedal | Planejamento do Prefeitura Circuito 100% R$ 500,00 | Setembro | Outubro
Regional. evento Municipal de | Turistico Trilhas
Divulgacéo nas Materlandia, | do Rio Doce
midias Circuito
Execugédo com Turistico
entrega de brindes. | Trilhas do
Rio Doce e
Comtur.
03 | Guia de atrativos Montagem das Prefeitura Circuito 100% R$ 1.000,00 | Outubro | Novembro
regionalizado por informagdes, fotos e | Municipal de | Turistico Trilhas
territorio. elaboracdo do layout | Materléndia, | do Rio Doce




7.5.

Divulgacgao virtual

Circuito
Turistico
Trilhas do
Rio Doce e
Comtur.

Cronograma 2022

Ofertar cursos e Levantamento de Prefeitura Senar, Sebrae, 80% R$ 3.000,00 | Julho | Dezembro
oficinas de demanda existente Municipal de | Circuito
capacitacdo para junto ao Comtur e Materlandia e | Turistico Trilhas
interessados na com todo os Comtur. do Rio Doce,
atividade turistica, envolvidos direta e Setur e MTur.
para 0s indiretamente com a
empreendedores locais | atividade turistica
visando a qualificacdo | local.
para a geracdo de
trabalho e renda
gerados pelo
desenvolvimento do
turismo.
Fazer gestdo a politica | Manter convénio Prefeitura Circuito 100% R$ 7.200 Janeiro | Dezembro
de regionalizacdo do | com o Circuito Municipal de | Turistico Trilhas
turismo. Turistico Trilhas do | Materlandia e | do Rio Doce.
Rio Doce Comtur.




Realizar manutengdo | Através de obras e Prefeitura MTur, 100% R$ Janeiro | Dezembro
aos acessos dos projetos estruturais. | Municipal de | Ministério da 25.000,00
atrativos. Materlandia e | Cidade e

Comtur. Instituicdes

locais parceiras.

Implantar sinalizacdo | Viabilizar acdo com | Prefeitura MTur e 100% R$ Janeiro | Dezembro
turistica na area recursos de parcerias | Municipal de | empresas 20.000,00
urbana e rural. publico privada. Materlandia e | privadas que

Comtur. utilizam estradas

locais.

Incentivar a visitagdo | Criar parceria com Prefeitura Empresario 100% R$ 5.000,00 | Janeiro | Dezembro
turistica as fazendas empreendedores Municipal de | local, Sebrae e

que tenham producgdo | proprietarios de Materlandia e | Circuito

rural associadas ao fazendas na cidade de | Comtur. Turistico Trilhas

turismo, como Materlandia. do Rio Doce.

producdo de queijos e

seus derivados,

cachacas e rapadura,

criando roteiros em

conjunto com as

atividades ja

existentes.

Fortalecer os eventos | Captar recursos via | Prefeitura Empresas de 100% R$ Janeiro | Dezembro
tradicionais de fluxo | editais e programas | Municipal de | economia 180.000,00

turistico. de governo. Materlandia e | criativa e




Comtur. instituicoes
governamentais.
03 | Fortalecer os meios Criar lei de Prefeitura Trade turistico 50% R$ 1.000,00 | Janeiro | Dezembro
de hospedagem e beneficios fiscais Municipal de | local e
servicos de alimentos | para melhoria do Materlandia e | empreendedores
e bebidas. setor e 0 aumento de | Comtur. interessados.
novos
empreendimentos.
PROJETOS TURISTICOS
N° ACAO COMO QUEM PARCEIROS METAS CUSTO PRAZO
REALIZAR REALIZA Inicio | Término
01 | Elaborar evento Estudo de demanda, | Prefeitura Empreendedores 100% R$ Abril Maio
inédito na focado na | planejamento, Municipal de | locais, Senar, 25.000,00
economia da captacdo de recursos | Materlandia e | Circuito
agropecuaria, e realizacdo de Comtur. Turistico Trilhas
realizando uma feira | evento. do Rio Doce,
de exposicdo Setur e MTur.
fomentando o setor
existente.
02 | Campeonato de Pedal | Planejamento do Prefeitura Circuito 100% R$ 500,00 | Setembro | Outubro
Regional evento Municipal de | Turistico Trilhas
Divulgacédo nas Materlandia, | do Rio Doce
midias Circuito
Execucdo com Turistico
entrega de brindes. | Trilhas do
Rio Doce e
Comtur.
03 | Guia gastrondémico Montagem das Prefeitura Circuito 100% R$ 1.000,00 Abril Julho
regionalizado por informacdes e fotos | Municipal de | Turistico Trilhas
territorio Elaboracdo do Materlandia, | do Rio Doce
layout Circuito




Divulgagdo virtual | Turistico
Trilhas do
Rio Doce e
Comtur.
04 | Roteiro regionalizado | Levantamento dos Prefeitura Agéncia 100% R$ 500,00 Marco Junho
por territorio. locais e da producdo | Municipal de | Receptiva
associada; Materlandia,
Formatacao do Circuito
roteiro; Revisdo do | Turistico
roteiro; Divulgar; Trilhas do
Comercializar Rio Doce e
Comtur.
05 | Sorteio no Instagram | Levantamento de Prefeitura Circuito 100% R$ 100,00 Marco Junho
regionalizado. informagdes dos Municipal de | Turistico Trilhas
produtos dos Materlandia, | do Rio Doce
municipios Circuito
envolvidos; Criagdo | Turistico
do layout; Trilhas do
Divulgacéo; Sorteio | Rio Doce e
com a entrega dos Comtur.
prémios.
06 | Oficina de Levantamento das Prefeitura Conselho 100% R$ 500,00 Margo Junho
capacitacdo por demandas de cursos; | Materlandia, | Municipal de
territorio. Montagem dos Circuito Turismo de
Cursos; Turistico Materlandia
Divulgacao; Trilhas do
Execucdo dos cursos | Rio Doce e
Comtur.
07 | Incentivar os eventos | Planejamento, Prefeitura Comtur e 100% R$5.000,00 | Janeiro | Dezembro
da area esportiva com | captacdo de recursos | Municipal de | Instituicdes
fluxo turistico. e realizacédo de Materlandia e | esportivas
evento. Comtur.




8. ESTIMATIVA DE CUSTOS

TIPO DE DESPESA ELEMENTO DE DESPESA ESTIMATIVA R$

DESPESAS DE

Equipe Operacional R$ 856.900,00 (de 2021 a 2024).
Transporte, hospedagem e
alimentacdo de viagem.
Material de consumo,
UGl Outros servicgos de terceiros,
prestadores de servico de logistica e
de infraestrutura para eventos,
capacitacfes, convénios e assessoria

técnica.

DESPESAS DE

InstalacGes R$ 200.000,00 (de 2021 a 2024).

Equipamentos
CAPITAL )
Material permanente

9. INDICADORES DE IMPACTOS

A atividade turistica traz impactos positivos e negativos. Como positivo gera trabalho e renda e
melhoria de infraestrutura turistica. Como impacto negativo pode ampliar a degradacédo
ambiental, ocorrer aumento de prostituicdo e drogas e ocasionar mudancas de costumes da

populacéo.

10. MONITORAMENTO E PROCESSOS DE AVALIACAO

Para fazer gestdo realizando avaliacOes das acOes e dos projetos desenvolvidos anualmente e
abastecer o0 banco de dados para a melhoria e entendimento do perfil dos visitantes e turistas, é
necessario que se faca um monitoramento continuo das ac¢fes pertinentes e inseridas no Plano
Municipal de Turismo. E necessario determinar areas do interesse turistico, avaliar se o0s
objetivos estdo sendo cumpridos e constituir critérios nos servigos prestados. Sugere realizar
semestralmente pesquisas de demandas nos eventos e nos atrativos naturais e fazer
monitoramento as atividades praticadas. Por fim, atualizar o Inventario da Oferta Turistica para

se ter a exata e fidedigna realidade da atividade turistica de Materlandia.




11. CONSIDERACOES FINAIS

O Plano Municipal de Turismo de Materlandia sera um importante e norteador documento da
politica municipal para o controle e fomento da atividade econémica que cresce muito em todo
Brasil e ndo diferente nas cidades que compde o Circuito Turistico Trilhas do Rio Doce. Sera
um instrumento para o desenvolvimento sustentivel capaz de ver a realidade e conhecer ao
certo onde queremos e pretendemos chegar. Assim, como qualquer politica publica, o Turismo
¢ uma atividade que necessita de um planejamento eficiente e participativo, com todo o trade
local e regional sincronizado para se ter um verdadeiro destino turistico consolidado e
consequentemente preparado para e receber de forma eficiente visitantes e turistas oriundos de

todas as localidades.

Todos os processos de monitoramento e avaliagdo devem ser sempre cumpridos e aprimorados
para se ter um prospecto mais proximo da realidade. Ratificamos sobre a importancia de
recorrer e executar as agdes, programas e projetos apresentados neste Plano Municipal de
Turismo. Mais importante que elaborar, é executd-lo de forma integrada, envolvendo

principalmente a comunidade para o desenvolvimento do turismo e da economia local.

Importante e imprescindivel a efetiva participacdo do setor publico com servicos basicos de
infraestrutura para que o turismo seja bom primeiro a comunidade e depois ao visitante e
turista. A gestdo publica deve estar sempre atenta as mudancas de comportamento dos turistas e
no mercado, a fim de envolver os setores econdmicos para atender de forma adequada a
demanda turistica. Ressaltamos que o trabalho proposto por este estudo ndo é engessado e sim
dindmico. Qualquer nova informagdo ou constatacdo aferida nas atividades de monitoramento
devem ser consideradas mudancas neste plano no sentido de buscar exceléncia, mesmo com 0s

movimentos naturais e caracteristicos de qualquer atividade humana.

Avaliamos ser de extrema importancia uma sinalizacdo turistica padronizada de acordo com
regras do Ministério do Turismo, a fim de deixar os que visitam a cidade informados e
orientados de onde estdo e se sentirem bem recebidos. Importante também ressaltar que uma
cidade preparada para acolher o turista, deve se mostrar atenta e preparada para agradar 0s mais

distintos perfis de pessoas que chegam.



Ressaltamos que a atividade em questdo ndo é responsabilidade exclusiva da gestdo publica
municipal. Os empresérios, as associacdes, empreendedores do turismo e 0s municipes sdo
fundamentais e tdo responsaveis quanto ao setor de turismo local. Além de ver o turismo como
fundamental para o crescimento da cidade, o trade turistico tem a missdo de fazer o espaco
mais receptivo, estruturado e atraente para o significativo mercado de turismo rural, de eventos
culturais, religiosos, gastrondmicos e agropecuarios, através de produtos turisticos de
qualidade, em conjunto com os municipios integrados ao Circuito Turistico Trilhas do Rio
Doce, promovendo assim a regionalizacdo do turismo. Cabe observar, a importancia do
COMTUR, sendo composto por representantes do poder publico, empresarios e sociedade civil
com capacidade promover e fazer gestdo participativa em prol do turismo local.

Por meio de uma analise de todo o processo, com pesquisas com empresarios do trade turistico,
(restaurantes, bares, empreendedores rurais, lanchonetes, hotelaria), comunidade local,
conselheiros municipais de turismo, leitura de trabalhos académicos, publicacGes, trabalhos
informais, visitas aos pontos turisticos, informagdes com o Circuito Turistico Trilhas do Rio
Doce, bem como diretamente com os visitantes e turistas reais, apresentamos abaixo alguns

pontos que sdo notorios e conclusivos referentes a atividade ja existente e suas expectativas:

- A cidade de Materlandia realiza tradicionais eventos que atrai publico de cidades vizinhas e

gue atendem uma demanda regional e que afirmamos ser eventos geradores de fluxo turistico;

- Ha atrativos naturais que ndo detém de uma estrutura turistica, mas sdo utilizados pela

comunidade local;

- E necessario que se faga uma maior interacio entre os empresarios do turismo local, de forma
a se planejar um roteiro de visitacdo as fazendas, cachoeiras, trilhas, visando o

desenvolvimento do turismo rural;
- E extremamente vélido para o desenvolvimento do turismo, que viabilize uma sinalizagéo
turistica padronizada conforme regras e normas do Ministério do Turismo para garantir aos

visitantes e turistas as informacdes gerais sobre os locais dos atrativos;

- Realizar uma campanha promocional de divulgagéo dos atrativos locais;



- Criar um calendério oficial dos eventos permanentes realizados na cidade de Materlandia,

enfatizando a identidade local;

- Formatar um roteiro de visitagdo as fazendas apresentando o processo de producédo do leite e
seus derivados, bem como a producdo da cachaca e da rapadura;

- Manter a realizacdo anual do evento Sabores di Buteco, que fomenta a gastronomia local
aliada a agricultura familiar;
- Sugere planejar, elaborar e criar uma Feira de Negocios voltado para Agropecuaria, para o

conhecimento regional dos produtos de qualidade produzidos na cidade de Materlandia;

- Elaborar projeto pedagdgico e turistico para a conscientizacdo cultural, contextualizado a
historia local para a preservacdo do patriménio e dos ganhos da atividade turistica em todas as

escolas da rede publica local.

Neste contexto, com caracteristicas presentes na cidade de Materlandia, aponta uma existente
possibilidade de crescimento sustentavel através da geracdo de trabalho, emprego e renda via
economia do turismo. Materlandia tem suas potencialidades e ja detém de diversos bem
sucedidos projetos em execucdo, podendo se consolidar como um destino turistico de
qualidade. E necessario um planejado com visdo para 0 aumento da oferta e dos servicos
pertinentes, principalmente no fomento do setor de producdo agropecudrio, que podem estar
diretamente ligados ao turismo e seus futuros roteiros. Cabera ao Comtur, em conjunto com a
gestdo municipal, avaliar possibilidades de incentivo e fomento para a confec¢do de formatos
de visitagéo a essas fazendas que produzem produtos de qualidade comercializados no interior
de Minas Gerais e bem sucedido nas feiras, mercados e redes de supermercado da capital

mineira.

E evidente o potencial existente na cidade de Materlandia, sendo assim, oportuno a gest&o e o
planejamento para o fomento organizado do turismo local. Os eventos ja existentes, destacamos
o tradicional aniversario da cidade, a tradicional Festa de Nossa Senhora Mae dos Homens,
tombada pelo Patriménio Historico-cultural, as feiras permanentes de producdo rural e o

Festival Sabores di Buteco que fomenta a gastronomia local e movimenta a cidade durante 40



dias. Seus atrativos naturais no momento sao utilizados pela propria comunidade, porém mostra
0 seu grande potencial, que se estruturado pelos seus proprietarios poderé vir a ser um atrativo
turistico preparado para receber visitantes e turistas gerando renda e fonte de trabalho. Outro
destaque é a receptividade, Materlandia tem um povo hospitaleiro que enxerga o turismo e a

vinda de visitantes como oportuno e valioso para a cidade.

Finalmente, a realizacdo de todo esse planejamento e execucdo das acdes, tendo um olhar
inicial para elaboracdo de uma atividade turistica organizada, com o envolvimento da
comunidade e dos interessados diretamente beneficiados, a cidade de Materlandia, se prepara
para ser um destino com atrativos interessantes, realizando os tradicionais eventos, atraindo um
novo publico atraves da criacdo de roteiros rurais associados ao turismo e a sua producdo
existente, com o objetivo de fomentar a economia local e trazer novas divisas e recursos para a

cidade.
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INTRODUCAO

Materlandia esté localizada no interior de Minas Gerais, no Territorio do Alto Jequitinhonha,
tem uma populacao segundo o Ultimo censo (IBGE 2010) de 4.595 pessoas, um PIB per capita
de R$ 8.252,24 (IBGE 2015) e registrou em 2010, um indice de Desenvolvimento Humano de
0,597, segundo dados apresentado pelo IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

O acesso a cidade é feito através da Rodovia Estadual LMG 752, saindo de Sabindpolis ou de
Rio Vermelho até a cidade de Materlandia.

O municipio faz divisa com as cidades de Rio Vermelho, Serra Azul de Minas, Santo Antonio
do Itambé, Sabindpolis e Paulistas. Esta a 300 km da capital Belo Horizonte. Pertence a
Mesorregido do Vale do Rio Doce e Microrregido de Guanhées, localizando-se a nordeste da
capital do estado. Materlandia foi elevado a categoria de municipio pela Lei Estadual n.° 2764,
de 30 de dezembro de 1962. O gentilicio dos cidaddos do municipio é Materlandiense. O nome
anterior da localidade foi Nossa Senhora Mée dos Homens do Turvo, em homenagem a
padroeira do lugar. Posteriormente, em 1962, foi simplificado para Materlandia, (Mater = méae
e Land = terra).

“Tem clima Tropical e apresenta as seguintes coordenadas geograficas: Latitude: 18° 45 63”
Sul, Longitude: 43° 05° 47” Leste e sua altitude em area urbana ¢ de 805 metros.

No ambito turistico, é a mais nova integrante do Circuito Turistico Vale do Jequitinhonha, que
desenvolve acBes planejadas para o avango desta grandiosa atividade econdmica de forma
sustentavel de acordo com o Programa de Regionalizacdo do Turismo.

O intuito da elaboracdo deste documento, denominado Plano Municipal de Turismo de
Materlandia — MG, objetiva nortear os programas, projetos e acdes de forma organizada e
planejada, procurando apresentar uma fidedigna realidade da atividade turistica local existente,
bem como orientar de fato, as diretrizes para a implementacdo de uma Politica Municipal de
Turismo, que possibilitara no aumento da participacdo e integracdo da comunidade, no
ordenamento do turismo local e regional, no fomento da producao turistica, a fim de conceber
uma oferta eficiente, na qualificacdo dos empreendedores e seus produtos turisticos do
municipio para a promog¢do do municipio como destino turistico qualificado.

Embasado no viés do desenvolvimento da economia atraves do turismo sustentavel, sendo parte
significativa e indispensavel para o crescimento local, Materlandia detém um imponente
potencial para o desenvolvimento turistico local. Seus atrativos culturais como tradicionais
eventos de fluxo turistico, atrativos de belezas naturais, uma producéo de leite e seus derivados
de absoluta qualidade e reconhecimento, gastronomia tipica, pragas vistosas e bem cuidadas e a
hospitalidade tipicamente mineira. Dessa forma, temos a convicgcdo que a implantacdo
organizada da atividade turistica é extremamente valida e necessaria para o desenvolvimento da
cidade de Materlandia.
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DADOS DA OMT ORGANIZACAO MUNDIAL DO TURISMO

Segundo dados da Organizagdo Mundial do Turismo - OMT, a atividade econdmica movimenta
em torno de 9% do PIB mundial. Esta economia, por sua vez, corresponde por um em cada
nove empregos no mundo, sendo uma atividade que mobiliza cerca de 52 setores produtivos de
bens e de servicos, promovendo e gerando trabalho para inUmeras categorias técnicas,
profissionais, formais e informais

A POLITICA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO

O Ministério do Turismo — Mtur, instituido em janeiro de 2003, com essa perspectiva de
crescimento, com a premissa de desenvolver o turismo como uma atividade econdmica
sustentavel, focada na geracdo de empregos, de novas divisas, e ainda proporcionar a incluséo
social. Assim, implantou a Politica Nacional de Turismo, estabelecida pela lei 11.771/2008,
gue embasada na OMT, adotou a politica focada no desenvolvimento regional, conhecido como
0 Programa de Regionaliza¢do do Turismo — PRT, no qual apoia a estruturacdo dos destinos, a
gestdo eficaz e a promocdo do turismo no Pais. Segundo o Ministério do Turismo, é possivel
gue mesmo um municipio que ndo possui uma clara vocagao para 0 turismo - ou seja, que nao
recebe o turista em seu territério - pode dele se beneficiar, se esse municipio desempenhar um
papel de provedor ou fornecedor de méo-de-obra ou de produtos destinados a atender o turista.
O trabalho regionalizado permite, assim, ganhos ndo s6 para 0 municipio que recebe o
visitante, mas para toda a regiao.

Com o mesmo foco, a Secretaria de Estado de Turismo de Minas Gerais - Setur, segue as
diretrizes do Programa de Regionalizacdo do Turismo, estabelecido pelo MTur, no qual
caracteriza pela organizacdo através dos Circuitos Turisticos desde o ano de 2001, onde
obtiveram reconhecimento com a publicacdo do Decreto de Lei n° 43.321/2003. Os Circuitos,
segundo a Setur, sdo entidades sem fins lucrativos, que abrigam um conjunto de municipios de
uma mesma regido, com afinidades culturais, sociais e econdmicas que se unem para organizar
e desenvolver a atividade turistica regional de forma sustentavel, consolidando uma identidade
regional. O trabalho destas entidades se da por meio da integra¢do continua dos municipios,
gestores publicos, iniciativa privada e sociedade civil, consolidando uma identidade regional e
protagonizando o desenvolvimento por meio de aliancas e parcerias.



DIAGNOSTICO DO TURISMO DE MATERLANDIA

Com o proposito de realizar o levantamento do diagnéstico do turismo da cidade de
Materlandia, coube por meio de apreciacdo e andlise das variaveis, sendo apreciados 0s
ambientes externos e internos, onde foi elaborada uma matriz de avaliagdo de forma
estratégica.

Dessa forma, a metodologia utilizada, denominada Analise SWOT ou Matriz F.O.F.A., que
consiste em analisar o ambiente interno Forgas/Strenghts e Fraquezas/Weaknesses, bem como
no ambiente externo, Oportunidades/Opportunities e Ameacas/Threats, de forma a definir um
planejamento estratégico como um processo de decisdes e programacdo do Plano, tendo um
maior conhecimento da realidade em um formato organizando.

A constatacdo desses itens mencionados, € o resultado de uma andlise em conjunto com a
Secretaria Municipal de Governo, responsavel pela gestdo da atividade turistica no municipio,
com o Circuito Turistico Vale do Jequitinhonha e o Conselho Municipal de Turismo de
Materlandia, combinado com pesquisas e entrevistas com empreendedores e atores locais do
trade turistico e através de andlise in loco da realidade do turismo local.

Com objetivo de tomar decisGes de forma segura, ter maior compreensdo sobre o cenario do
turismo local, bem como as prioridades e aperfeicoar as estratégias do trabalho a ser
desenvolvido no turismo do municipio, foram destacadas atividades para avaliacdo, de acordo
com tabela abaixo:

AMBIENTE INTERNO

FORCAS FRAQUEZAS

* Realizacdo de tradicionais eventos culturais, | * Baixa oferta Hoteleira;
de valorizacdo da gastronomia e da producao
agricola associada ao turismo; * Baixa oferta de restaurantes;

* Pragas bem cuidadas e atrativas; * Auséncia de Sinalizagdo turistica;

* Eventos Turisticos consolidados (Festa de | * Falta de telefonia e internet em area rural;
Agosto, Torneio Leiteiro, Concurso do queijo,
eventos esportivos de ciclismo e Cavalgada); * Falta de transporte coletivo aos atrativos.

* Area de eventos em localizagdo central; * Desconhecimento dos atrativos turisticos
por parte da populagéo;
* Manifestacdo cultural atuante (Caboclinhos);
* Acesso aos atrativos.
* Producgéo de produtos como leite e derivados
de qualidade reconhecida;

* Diretrizes de apoio governamental ao turismo.




AMBIENTE EXTERNO

OPORTUNIDADES

AMEACAS

* Grande quantidade de nascentes;

* Localizacdo privilegiada proxima as cidades
turisticas, oportuno para um roteiro turistico;

* Clima agradavel;
* Turismo rural e de eventos;

* Visitacdo guiada as fazendas de producédo de
queijos e seus derivados;

* Captacdo de recursos via Ministério do
Turismo e Setur como ICMS Turistico;

* Criar uma identidade do municipio sendo
utilizado o artesanato para confeccdo de
lembrancas aos visitantes e turistas;

*Turismo em potencial para pratica de
atividades ligadas a natureza;

* Produtos em destaques na producdo local
inserindo-0s no evento existente de fomento a
gastronomia;

* Propor evento de negocios da agropecuaria,
voltado para a identidade do municipio;

*Gestdo integrada com o Circuito Turistico
Vale do Jequitinhonha;

* Criagéo de peixes como potencial de visitacao
e turismo associado;

* Possibilidade de criagdo de um Parque
Municipal;

* Incentivar o turismo esportivo com praticas de
atividade no municipio como forma de atrair
visitantes e turistas.

* Conservacdo de estradas da zona rural de
acesso aos atrativos;

* Falta de conscientizagdo da populagéo
quanto ao patrimonio cultural;

* Doencas epidemioldgicas;
* Falta de saneamento basico;
* Fossas sépticas proximas as cachoeiras;

*Cidades e regiGes concorrentes proximas
consolidadas como atrativo de turismo.




PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DA ATIVIDADE TURISTICA

Devida a profissionalizacdo do setor turistico, em um mercado competitivo e exigente, cidades
e regides com afinidades e circuitadas, passaram a desenhar e planejar as acdes e produtos para
buscar o aumento de visitantes, turistas e pessoas interessadas a usufruir deste mercado cada
vez mais promissor. Surgem assim, produtos e servicos diferenciados, com olhares e
facilidades de acesso mais préximo a cada ano. Hoje é possivel, acessar de forma répida, seja
através de aplicativos, rede sociais, entre outros, o destino ou 0 que a cidade e/ou regido
oferece. Os atrativos além de ser competitivos, devem ter 6timo aspecto e qualidade, devem
propagar na midia para conquistar um publico atento e disposto a comprar o produto turistico
ofertado.

Sendo assim, um planejamento eficaz, com realizacdo de trabalho em conjunto e de forma a
pensar no rumo que se quer chegar, avalia-se que é de extrema importancia para a estratégia e o
desenvolvimento da atividade turistica na cidade de Materlandia. E notavel que todas as formas
de planejamento demandam e pré dispbem de um futuro desejado, analisando vaérias
alternativas de forma organizada, que sem duvida é uma ferramenta indutora do
desenvolvimento turistico. E necessario planejar a sustentabilidade da atividade econémica do
turismo baseado nos trés pilares: Desenvolvimento do turismo social, econémico e ambiental.

Obijetivando a eficiéncia no planejamento e na implantacdo da atividade turistica sustentavel na
cidade de Materlandia, seguiremos as seguintes premissas:

- Criar parcerias constantes com empreendedores dos setores da economia do turismo, de
forma transparente e coerente, buscando o progresso e a utilizacdo estabelecida no Plano
Municipal de Turismo;

- Potencializar os ganhos econdmicos locais, priorizando a comunidade anfitrid e minimizar os
impactos negativos sociais, ambientais e culturais, promovendo desenvolvimento sustentavel
de todo o processo;

- Dar notoriedade as acdes e programas realizados como forma de apresentar a cidade como
atrativa e turistica, objetivando ter novas adesdes e reconhecimento do trabalho feito de forma
planejada;

- Utilizar estratégias eficazes e objetivas em prol do fomento da economia gerada pelo turismo,
estabelecido através do planejamento do Plano Municipal de Turismo de Materlandia.

PROGNOSTICO

Com uma projec¢do voltada para o avanco da atividade turistica, de forma que a sustentabilidade
seja o eixo principal para o fomento desta economia, de forma a envolver a comunidade nos
ganhos econdmicos do turismo, realizagcdo de oficinas e capacitagdes, potencializagdo dos
atores e o incentivo ao surgimento de novos empreendedores e empreendimentos no trade



turistico, com a perspectiva ainda na preservacdo do meio ambiente e por fim, gerando novas
divisas na economia através do turismo para o municipio de Materlandia.

Com essa projecdo do turismo e baseado no estudo das demandas apontadas nos ambientes
interno e externo, € cabivel que a atividade seja desenvolvida e ainda ser uma referéncia no que
tange a cultura local, sua produgdo rural associada ao turismo e seus aspectos e atrativos
naturais existentes.

META

Firmar como instrumento de diretrizes e articulagdo o Plano Municipal de Turismo de
Materlandia de forma a promover as politicas publicas voltadas a atividade econémica com
participagdo ativa da comunidade, do Conselho Municipal de Turismo, do trade turistico e dos
trés organismos governamentais.

OBJETIVO GERAL

Consolidar como um destino turistico atraves da realizacdo de tradicionais eventos, do turismo
rural, da sua gastronomia ligada a producéo agropecuaria sendo essa associada ao turismo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Instituir politicas para ampliacdo e o aumento dos empreendimentos turistico;

- Propor mecanismos para o investimento em infraestrutura turistica;

- Inserir o municipio no mercado turistico regional,

- Investir no marketing e na promocao do turismo local;

- Estabelecer a atividade turistica como desenvolvimento econémico local e regional;
- Implantar sinalizacdo turistica de acordo com normas técnicas;

- Gerar a conscientizacdo da populacdo autoctone sobre a sua identidade local e dos ganhos
sociais e econémicos do turismo;

- Efetivar investimento em ac0es de qualificacdo da rede de servigos de turismo e da producéo
associada;

- Consolidar a oferta de Roteiros de Turismo de atividades de producéo agropecuaria associada
ao turismo, realizagéo de tradicionais Eventos e consolidagao do turismo rural.



NEGOCIO

Turismo de Eventos e Turismo Rural.

MISSAO

Criar diretrizes, planejar e organizar para desenvolver o turismo de forma sustentavel, inserindo
a comunidade local, preservando o meio ambiente e fomentando os ganhos econémicos, para
assim satisfazer os visitantes e turistas.

VISAO

Tornar um destino turistico consolidado por suas vocacdes, pelos seus produtos e servigos de
qualidade ofertados.

VALORES

- Conduzir a atividade turistica com transparéncia de forma participativa;

- Respeitar e preservar ao meio ambiente;

- Valorizar a historia local, os costumes, as manifestacfes artisticas e culturais existentes;
- Garantir sustentabilidade turistica;

- Evoluir economicamente como cidade de destino turistico consolidado.



PLANO DE ACOES - CRONOGRAMA

RELACOES INSTITUCIONAIS

N° ACAO COMO REALIZAR QUEM REALIZA | PARCEIROS REALIZACAO
2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
01 | Elaboracdo  de  calendéario | Definir e atualizar datas dos | Prefeitura Circuito X
oficial de eventos da cidade de | eventos e dos novos | Municipal de | Turistico Vale
Materlandia. eventos, elaborando | Materlandia e | do
material para divulgacéo. Comtur. Jequitinhonha
e Trade
Turistico local.
02 | Fazer gestdo a politica de | Manter convénio com o | Prefeitura Circuito X X X X X
regionalizacao do turismo. Circuito Turistico Vale do | Municipal de | Turistico Vale
Jequitinhonha, Materlandia e |do
Comtur. Jequitinhonha.
03 | Ofertar cursos e oficinas de | Levantamento de demanda | Prefeitura Senar, Sebrae, X X X X
capacitacdo para interessados | existente junto ao Comtur e | Municipal de | Circuito
na atividade turistica, para os | com todo os envolvidos | Materlandia e | Turistico Vale
empreendedores locais visando | direta e indiretamente com a | Comtur. do
a qualificacdo dos mesmos para | atividade turistica local. Jequitinhonha,
a geracao de trabalho e renda Setur e MTur.
gerados pelo desenvolvimento
do turismo.




ESTRUTURA

N° ACAO COMO REALIZAR QUEM REALIZA | PARCEIROS REALIZACAO
2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
04 | Realizar  manutencdo  aos | Através de obras e projetos | Prefeitura MTur, X X X X
acessos dos atrativos. estruturais. Municipal de | Ministério da
Materlandia e | Cidade e
Comtur. Instituicdes
locais
parceiras.
05 | Realizar estudo de projeto para | Realizar estudo de | Prefeitura Setur — X X
instalacdo de Portal de entrada | viabilidade econdmica e | Municipal de | Secretaria de
na cidade. captacao de recursos. Materlandia e | Estado de
Comtur. Turismo  de
Minas Gerais,
Ministério do
Turismo e
Instituicdes
locais
parceiras
06 | Implantar sinalizagdo turistica | Viabilizar acao com | Prefeitura MTur e X
na area urbana e rural. recursos  de parcerias | Municipal de | empresas
publico privada. Materlandia e | privadas que
Comtur. utilizam
estradas locais.




PRODUTOS TURISTICOS

N° ACAO COMO REALIZAR QUEM PARCEIROS REALIZACAO
REALIZA 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
07 | Incentivar a visitagdo turistica | Criar parceria com | Prefeitura Empresario X X X X
as fazendas que tenham | empreendedores Municipal de | local, Sebrae e
producdo rural associadas ao | proprietarios de fazendas na | Materlandia e | Circuito
turismo, como producdo de | cidade de Materlandia. Comtur. Turistico Vale
queijos e seus derivados, do
cachacas e rapadura, criando Jequitinhonha.
roteiros em conjunto com as
atividades ja existentes.
08 | Incentivar novos | Propor leis de incentivo | Prefeitura Sebrae e Trade X
empreendimentos e | fiscal e fortalecer parcerias. | Municipal de | turistico local.
empreendedores do setor de Materlandia e
turismo visando o investimento Comtur.
na cidade.
09 | Fortalecer 0S eventos | Captar recursos via editais | Prefeitura Empresas de X X X X
tradicionais de fluxo turistico. | e programas de governo. Municipal de | economia
Materlandia e | criativa e
Comtur. instituicdes
governamentais.
10 | Incentivar as feiras ja | Fortalecer os eventos e | Prefeitura Empresas de| X X X X X
existentes, fomentando a sua | buscar inserir ~ novos | Municipal de | economia
programacédo cultural atraindo | produtos com | Materlandia e | criativa e
turistas e visitantes oriundos de | caracteristicas da | Comtur. instituicoes
cidades vizinhas. identidade local, propor governamentais.
programacéo diferenciada e
divulgacdo focada em atrair
pessoas de outras cidades.




11 Dar suporte as agles do | Manter reunides de forma | Prefeitura Comtur el X X X X X
Conselho Municipal de | regular e organizar | Municipal de | Circuito
Turismo de Materlandia - | documentagdes para | Materlandia e | Turistico Vale
Comtur. captacao do ICMS | Comtur. do
Turistico anualmente. Jequitinhonha
12 Fortalecer 0s meios de | Criar lei de beneficios | Prefeitura Trade turistico X X X
hospedagem e servicos de | fiscais para melhoria do | Municipal de | local e
alimentos e bebidas. setor e 0 aumento de novos | Materlandia e | empreendedores
empreendimentos. Comtur. interessados.
PROJETOS TURISTICOS
N° ACAO COMO REALIZAR QUEM PARCEIROS REALIZACAO
REALIZA 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
13 Elaborar evento inédito na | Estudo de demanda, | Prefeitura Empreendedores X X X X
focado na economia da | planejamento, captacdo de | Municipal de | locais,  Senar,
agropecuaria, realizando uma | recursos e realizacdo de | Materlandia e | Circuito
feira de exposicdo fomentando | evento. Comtur. Turistico Vale
0 setor existente. do
Jequitinhonha,
Setur e MTur.




MONITORAMENTO E PROCESSOS DE AVALIACAO

Para fazer gestdo realizando avaliacGes das acOes e dos projetos desenvolvidos anualmente e
abastecer o banco de dados para a melhoria e entendimento do perfil dos visitantes e turistas, é
necessario que se faca um monitoramento continuo das acdes pertinentes e inseridas no Plano
Municipal de Turismo. E necessario determinar areas do interesse turistico, avaliar se o0s
objetivos estdo sendo cumpridos e constituir critérios nos servigos prestados. Sugere realizar
semestralmente pesquisas de demandas nos eventos e nos atrativos naturais e fazer
monitoramento as atividades praticadas. Por fim, atualizar o Inventério da Oferta Turistica para
se ter a exata e fidedigna realidade da atividade turistica de Materlandia.

CONSIDERACOES FINAIS

O Plano Municipal de Turismo de Materlandia sera um importante e norteador documento da
politica municipal para o controle e fomento da atividade econémica que cresce muito em todo
Brasil e ndo diferente nas cidades que compde o Circuito Turistico Vale do Jequitinhonha. Sera
um instrumento para o desenvolvimento sustentavel capaz de ver a realidade e conhecer ao
certo onde queremos e pretendemos chegar. Assim, como qualquer politica publica, o Turismo
é uma atividade que necessita de um planejamento eficiente e participativo, com todo o trade
local e regional sincronizado para se ter um verdadeiro destino turistico consolidado e
consequentemente preparado para e receber de forma eficiente visitantes e turistas oriundos de
todas as localidades.

Todos os processos de monitoramento e avaliacdo devem ser sempre cumpridos e aprimorados
para se ter um prospecto mais proximo da realidade. Ratificamos sobre a importancia de
recorrer e executar as agdes, programas e projetos apresentados neste Plano Municipal de
Turismo. Mais importante que elaborar, é executd-lo de forma integrada, envolvendo
principalmente a comunidade para o desenvolvimento do turismo e da economia local.

Importante e imprescindivel a efetiva participacdo do setor publico com servicos basicos de
infraestrutura para que o turismo seja bom primeiro a comunidade e depois ao visitante e
turista. A gestdo publica deve estar sempre atenta a&s mudancas de comportamento dos turistas e
no mercado, a fim de envolver os setores econdmicos para atender de forma adequada a
demanda turistica. Ressaltamos que o trabalho proposto por este estudo ndo é engessado e sim
dindmico. Qualquer nova informagdo ou constatacdo aferida nas atividades de monitoramento
devem ser consideradas mudancas neste plano no sentido de buscar exceléncia, mesmo com 0s
movimentos naturais e caracteristicos de qualquer atividade humana.

Avaliamos ser de extrema importancia uma sinalizacdo turistica padronizada de acordo com
regras do Ministério do Turismo, a fim de deixar os que visitam a cidade informados e
orientados de onde estdo e se sentirem bem recebidos. Importante também ressaltar que uma
cidade preparada para acolher o turista, deve se mostrar atenta e preparada para agradar os mais
distintos perfis de pessoas que chegam.



Ressaltamos que a atividade em questdo ndo é responsabilidade exclusiva da gestdo publica
municipal. Os empresérios, as associacdes, empreendedores do turismo e 0s municipes sdo
fundamentais e tdo responséaveis quanto ao setor de turismo local. Além de ver o turismo como
fundamental para o crescimento da cidade, o trade turistico tem a missdo de fazer o espago
mais receptivo, estruturado e atraente para o significativo mercado de turismo rural, de eventos
culturais, religiosos, gastronbmicos e agropecuarios, através de produtos turisticos de
qualidade, em conjunto com 0s municipios integrados ao Circuito Turistico Vale do
Jequitinhonha, promovendo assim a regionalizacdo do turismo. Cabe observar, a importancia
do COMTUR, sendo composto por representantes do poder publico, empresarios e sociedade
civil com capacidade promover e fazer gestdo participativa em prol do turismo local.

Por meio de uma analise de todo o processo, com pesquisas com empresarios do trade turistico,
(restaurantes, bares, empreendedores rurais, lanchonetes, hotelaria), comunidade local,
conselheiros municipais de turismo, leitura de trabalhos académicos, publicacGes, trabalhos
informais, visitas aos pontos turisticos, informacGes com o Circuito Turistico Vale do
Jequitinhonha, bem como diretamente com os visitantes e turistas reais, apresentamos abaixo
alguns pontos que sdo notorios e conclusivos referentes a atividade j& existente e suas
expectativas:

- A cidade de Materlandia realiza tradicionais eventos que atrai publico de cidades vizinhas e
gue atendem uma demanda regional e que afirmamos ser eventos geradores de fluxo turistico;

- Ha atrativos naturais que ndo detém de uma estrutura turistica, mas sdo utilizados pela
comunidade local;

- E necessario que se faca uma maior interagio entre os empresarios do turismo local, de forma
a se planejar um roteiro de visitacdo as fazendas, cachoeiras, trilhas, visando o
desenvolvimento do turismo rural;

- E extremamente valido para o desenvolvimento do turismo, que viabilize uma sinalizacéo
turistica padronizada conforme regras e normas do Ministério do Turismo para garantir aos
visitantes e turistas as informagdes gerais sobre os locais dos atrativos;

- Realizar uma campanha promocional de divulgagéo dos atrativos locais;

- Criar um calendario oficial dos eventos permanentes realizados na cidade de Materlandia,
enfatizando a identidade local;

- Formatar um roteiro de visitagdo as fazendas apresentando o processo de producédo do leite e
seus derivados, bem como a producdo da cachaca e da rapadura;

- Manter a realizacdo anual do evento Sabores di Buteco, que fomenta a gastronomia local
aliada a agricultura familiar;



- Sugere planejar, elaborar e criar uma Feira de Negocios voltado para Agropecuaria, para o
conhecimento regional dos produtos de qualidade produzidos na cidade de Materlandia;

- Elaborar projeto pedagdgico e turistico para a conscientizacdo cultural, contextualizado a
historia local para a preservacao do patrimonio e dos ganhos da atividade turistica em todas as
escolas da rede publica local.

Neste contexto, com caracteristicas presentes na cidade de Materlandia, aponta uma existente
possibilidade de crescimento sustentavel através da geracdo de trabalho, emprego e renda via
economia do turismo. Materlandia tem suas potencialidades e ja detém de diversos bem
sucedidos projetos em execucdo, podendo se consolidar como um destino turistico de
qualidade. E necessario um planejado com visdo para 0 aumento da oferta e dos servigos
pertinentes, principalmente no fomento do setor de producdo agropecuario, que podem estar
diretamente ligado ao turismo e seus futuros roteiros. Cabera ao Comtur, em conjunto com a
gestdo municipal, avaliar possibilidades de incentivo e fomento para a confeccdo de formatos
de visitacdo a essas fazendas que produzem produtos de qualidade comercializados no interior
de Minas Gerais e bem sucedido nas feiras, mercados e redes de supermercado da capital
mineira.

E evidente o potencial existente na cidade de Materlandia, sendo assim, oportuno a gest&o e o
planejamento para o fomento organizado do turismo local. Os eventos ja existentes, destacamos
o tradicional aniversario da cidade, a tradicional Festa de Nossa Senhora Mae dos Homens,
tombada pelo Patrim6nio Histérico Cultural, as feiras permanentes de producdo rural e o
Festival Sabores di Buteco que fomenta a gastronomia local e movimenta a cidade durante 40
dias. Seus atrativos naturais no momento sdo utilizados pela propria comunidade, porém mostra
0 seu grande potencial, que se estruturado pelos seus proprietarios podera vir a ser um atrativo
turistico preparado para receber visitantes e turistas gerando renda e fonte de trabalho. Outro
destaque é a receptividade, Materlandia tem um povo hospitaleiro que enxerga o turismo e a
vinda de visitantes como oportuno e valioso para a cidade.

Finalmente, a realizacdo de todo esse planejamento e execucdo das agdes, tendo um olhar
inicial para elaboracdo de uma atividade turistica organizada, com o envolvimento da
comunidade e dos interessados diretamente beneficiados, a cidade de Materlandia, se prepara
para ser um destino com atrativos interessantes, realizando os tradicionais eventos, atraindo um
novo publico atraves da criacdo de roteiros rurais associados ao turismo e a sua producgéo
existente, com o objetivo de fomentar a economia local e trazer novas divisas e recursos para a
cidade.
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